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REGULAMIN ZAMIESZCZANIA TRESCI PR, OGLOSZEN, ARTYKULOW | REKLAM W CZASOPISMACH
WYDAWNICTWA MEDIA CREATIONS

I Wyjasénienia pojet zawartych w niniejszym regulaminie
llekro¢ w niniejszym regulaminie stosuje si¢ poniisze okresdlenia i definicje nalezy je rozumiec jako:

“Wydawca” - Media Creationsz siedzibg w Bialej Podlaskiej przy ulicy Pocztowej 2B, zarejestrowang w Ewidencji Dziatalnoéci Gospodarczej
prowadzonej przez Prezydenta Miasta Biala Podlaska pod numerem: 15015; NIP 537-234-75-47; REGON: 061092546

“Ogloszeniodawca” - przedsiebiorca, osoba fizyczna, jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobowoici prawnej lub osoba prawna
zamawiajgca zamieszczenie ogloszen i/lub reklam w ktérymkolwiek czasopiémie wydawanym przez Media Creations

“Regulamin” - ogéinie obowigzujgce warunki zamieszczania, publikacji, emisji ogtoszen i/lub reklam w Czasopismach wydawanych przez Media

Creations

»Zlecenie” — kazde pisemne lub elektroniczne oswiadczenie woli zlozone przez Ogloszeniodawce i Przyjgte przez Wydawece, jak rowniez kazda
umowa, ktérej przedmiotem, chocby tylko w czgsci, jest publikacja ogloszenia lub reklamy na tamach Czasopism wydawanych przez Wydawce.
Potwierdzenie przyjecia zlecenia lub przystgpienie przez Wydawce do jego wykonania oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajacej z

uzgodnionych pisemnych odwiadczen stron.
»PR” - rozpowszechnienie informacji skierowanej do odbiorcow czasopism.

»Ogloszenie” - ogloszenie wymiarowe ptatne za modut lub inng jednostke powierzchni wyszczegéiniona w cenniku Wydawcy lub inne uslugi

reklamowe $wiadczone na rzecz ogfoszeniodawcy.

»Reklama” — rozpowszechnienie informacji skierowanej do odbiorcéw czasopism, zachecajacej do zakupu towardéw lub korzystania z uslug
Ogtoszeniodawcy zamieszczone] (publikowanej, emitowanej) formie ogloszenia wymiarowego, ptatnege za modut badi inng jednostke
powierzchni, lub zafgczanie do czasopism Wydawcy: wklejek, probek towardw, insertéw, wrzutek wyszczegdlnionych w cenniku Wydawcy,

1. Postanowienia ogélne
§1
1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych PR, ogloszen i reklam.

2. Ogtoszeniodawca zobowiazany jest do naprawienia wszelkich szkéd powstalych po stronie Wydawcy oraz oséb trzecich w Zwiazku z tredcig
lub forma zamieszczonego PR, ogloszenia lub reklamy, w tym i do poniesienia niezbednych kosztéw postgpowan spornych, wpiséw sgdowych,
kosztow zastgpstwa procesowego i innych uzasadnionych wydatkéw Wydawcy poniesionych w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich. Dotyczy to
takze tych przypadkow, gdy strong postepowania zwigzanego z trescig bad: formag PR, ogloszenia lub reklamy bedzie pracownik Wydawcy.

3. Ogtoszeniodawca w przypadku zgloszenia przez osobg trzecig roszczer wobec Wydawcy w zwiazku z emisjg tresci PR, reklamy lub/i ogtoszenia,
ponosi odpowiedzialnoéé wobec Wydawcy za zwolnienie Wydawecy z diugu, zgodnie z art, 392 kodeksu cywilnego

4. Ogloszeniodawca zobowigzany jest do udokumentowania, ze przysluguja mu prawa na dobrach niematerialnych (majatkowe prawa
autorskie, prawa pokrewne, prawo do patentu, prawo ochronne do znakéw towarowych lub prawo z rejestracji wzoru przemystowego lub
uzytkowego, prawo do firmy i inne przewidziane odpowiednimi przepisami prawa) do postugiwania sie uzytymi w zleconych do publikacji
ogtoszeniach lub reklamach ~ informacjami, utworami bad? ich fragmentami, wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami przemystowymi i
uzytkowymi, firmg przedsigbiorstwa lub innymi elementami stanowiacymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Ztozenie zlecenia na
publikacje ogtoszenia wymiarowego badi reklamy jest rownoznaczne z o$wiadczeniem Ogloszeniodawcy, ze powyzszy obowigzek jest spefniony.
Ogloszeniodawca zobowigzany jest na kaide Zgdanie Wydawcy do przedioienia dokumentu potwierdzajgcego przystugujagce mu prawa na

dobrach niematerialnych, o ktérych mowa powyiej.

5. Wydawnictwo ma prawo dostosowa¢ wedfug wiasnego uznania ogloszenie, tresé PR, artykut bad reklame do charakterystyki publikacji, szaty
graficznej, tresci lub parametrow technicznych publikacji. Taka zmiana nie powoduje zadnych roszczer po stronie Ogloszeniodawcy, nie zwalnia

Ogloszeniodawcy z zaplaty oraz nie uprawnia do reklamacji i rabatéw.
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1. Treéc ani forma PR, ogloszeri i reklam nie moie by¢ sprzeczna z prawem obowigzujgcym w Polsce, dobrymi obyczajami, zasadami wspéizycia
spolecznego, a takze nie moze naruszac praw autorskich i débr osobistych oséb trzecich oraz nie moze wypetniaé znamion cZynow nieuczciwej

konkurencji.

2. Wydawca jest uprawniony do odmowy przyjgcia, wstrzymania, zmiany treéci lub odmowy dalszej publikacji ogloszenia treéci pr, artykutu bad?
reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, a przede wszystkim, jesli:

a. PR, Ogloszenie lub reklama nie spetniajg warunkéw okredlonych w ust. 1 niniejszego paragrafu, Umowa, zlecenie dostarczone Wydawcy
zostaty podpisane przez osoby nieupowainione do reprezentowania Ogloszeniodawcy

b. Brak jest moiliwosci, w zakresie zamieszczenia PR, ogloszenia i lub reklamy przez Wydawce w terminie okreslonym przez Ogloszeniodawce

c. PR, Ogloszenie lub reklama sg sprzeczne z linig programowg okreslonego czasopisma Wydawcy badi sprzeczne s z charakterem publikacji
zamieszczanych w tych czasopismach, zwiaszcza z szata graficzna trescig lub parametrami technicznymi,

d. PR, Ogloszenie lub reklama wyczerpuja przestanki materialu redakcyjnego w rozumieniu obowigzujacych przepisow ustawy Prawo

prasowe.
§3

1. Do chwili pisemnego potwierdzenia przyjgcia zlecenia lub przystapienia do jego realizacji przez Wydawece, zlecenie stanowi oferte w rozumieniu
art. 66 k.c.

2. Zlecenie, musi dotrzec do siedziby wydawcy, zgodnie z obowigzujgcymi dla poszczegdinych publikaciji terminarzami.
3. Do odmowy przyjgcia zlecenia odpowiednie zastosowanie znajdujg postanowienia § 2 ogdinych zasad.

4. Zlecenie, ktore dotrze pozniej niz ustalone terminy dla poszczegdlnych publikacji, stanowi jedynie zaproszenie do rokowar w rozumieniu art.
72 kc.

5. Przeniesienie przez Ogloszeniodawce uprawnien wynikajgcych z Zlecenia moze nastgpi¢ wylacznie po powiadomieniu Wydawcy i uzyskaniu

jego pisemnej, pod rygorem niewaznosci, zgody.

6. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajgcy w imieniu i na rzecz swoich klientéw, sa solidarnie odpowiedzialni z osobami,
ktore reprezentujg, wobec Wydawcy za regulowanie naleino$ci wynikajacych z przyjetych zamoéwien.

7. Agent dziatajgcy w imieniu swojego klienta, zobowigzany jest do zaplaty na rzecz Wydawcy zrealizowanej publikacji reklamy lub ogtoszenia,

co zgodne jest z przyjetym przez Wydawce zwyczajem

8. Agent dziatajgcy w imieniu swego klienta odpowiada za zlecenie jak za dziatania wilasne. W stosunku do Agenta stosuje sig wszystkie
postanowienia dotyczgce praw, obowigzkow i odpowiedzialnosci Ogtoszeniodawcy.

1. Warunki realizacji ogtoszeR i reklam.
§4

1. Przyjmowanie do publikacji reklam i ogioszert wymiarowych jest dokonywane w oparciu o niniejszy Regulamin oraz obowiazujgce przepisy

prawa.

2. Publikacja reklamy lub ogloszenia jest dokonywana na podstawie pisemnego zlecenia, ktére Ogloszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢
Wydawcy podpisane, zgodnie z obowigzujgcymi dla poszczegdinych publikacji terminarzami.

3. W przypadku skiadania zlecenia przez posrednika (agencje, przedstawiciel, broker), posrednik musi przedstawi¢ dokument uprawniajacy
do wykonywania podobnych czynnodci przez niego w imieniu Klienta/Reklamodawcy. Posrednik posiada prawa i obowigzki wynikajace z
niniejszego dokumentu, jak i z szczegdlowego zlecenia oraz ponosi odpowiedzialnos¢ tak jak jego Klient/Reklamodawca.

4, Zlecenie, o ktorym mowa w ust.2 powyiej musi zawiera¢ w swej tresci nastepujace elementy:

a. Dane dotyczace Ogtoszeniodawcy ( w przypadku oséb fizycznych — imie nazwisko, adres zamieszkania oraz numer dowodu osobistego lub
numer identyfikacji podatkowej NIP, w przypadku innych podmiotéw - nazwa firmy, siedziba i adres, pod ktérym podmiot prowadzi
dziatalnosc, telefony kontaktowe, nazwisko osoby reprezentujacej firme oraz numer identyfikacji podatkowej NIP ),

b.  Nazwg i dane dotyczace Klienta w imieniu, ktdrego Ogloszeniodawca zleca umieszczenie reklamy, o ile nie reprezentuje on samego
siebie,

c.  Wielkos¢ i format zamawianych ogtoszeri badi reklam, Nazwe czasopisma, ktdrego dotyczy zlecenie,

d. Liczba i daty proponowanych publikacji zgodne z obowigzujacym terminarzem,
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e. Miejsce publikacji ogloszenia badi reklamy ( np. 2 okiadka, strona prawa, etc.), Ostateczne terminy dostarczenia materiatéw

reklamowych lub ogloszen,
f.  Ewentualne specjalne Zyczenia dotyczace ogloszenia lub reklamy wedlug zakresu okreslonego w obowiazujacym cenniku

kazdego czasopisma

g. Okreslenie formy i terminu ptatnosci

h.  Wartos¢ zlecenia netto, przed rabatami wraz z dodatkowymi doplatami wynikajgcymi z charakteru ogloszenia (doptaty za wybér strony,
ewentualne koszty techniczne etc.) zgodnie z obowigzujgcym cennikiem,

i.  Numer NIP, oswiadczenie, Ze Ogloszeniodawca jest badz nie jest platnikiem VAT, a w przypadku, gdy Ogloszeniodawca jest ptatnikiem
VAT, zgoda na wystawienie faktury bez podpisu osoby uprawnionej do otrzymania faktury,

j.  Pieczec firmowa oraz czytelny, wiasnoreczny podpis osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu Ogtoszeniodawcy,

k. Oswiadczenie, zawierajgce zgodg na publikacje ogloszenia wymiarowego lub reklamy zgodnie z ,Regulaminem Wydawnictwa Media

Creations”.

5. W przypadku, gdy Ogloszeniodawca nie podejmowat dotychczas wspdipracy z Wydawnictwem, badz ulegly zmianie jego dane identyfikacyjne,
do powyzszych dokumentéw nalezy dolgczy¢ dodatkowo:

a. Imie i nazwisko oraz adres zamieszkania wiasciciela (wiadcicieli) badZ wspdinikéw podmiotu gospodarczego prowadzacego dziatalnoié na
podstawie wpisu do ewidencji dzialalnoéci gospodarczej Numer NIP wraz z oswiadczeniem, Ze Ogtoszeniodawca jest upowazniony do

otrzymywania faktur VAT bez podpisu odbiorcy, jezeli jest on podathikiem VAT,
b. Aktualny wypis z ewidencji dziatalnoéci gospodarczej (odpis wazny 1 rok) lub wypis z Krajowego Rejestru Sgdowego (wainy 3 miesigce)

¢. Decyzje o nadaniu numeru identyfikacji podatkowej NIP,

6. Integralng czeécig Zlecenia s3 materialy reklamowe, ktérych ostateczne terminy dostarczenia zawarte sg w Zamdéwieniu zaé forma okreslona

w ,,Specyfikacji technicznej poszczegdlnych czasopism” i ,Harmonogramie Wydawniczym®”,

7. Zgodnie z postanowieniami § 1 ust. 3 Regulaminu Ogloszenicdawca zobowigzany jest na Zadanie Wydawcy przediozyé dokumenty

potwierdzajgce posiadane przez niego prawa na dobrach niematerialnych.
§5

1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zlecenia badi materialéw z nim zwigzanych oraz wszelkie inne uchybienia formalne Zlecenia
zwalniajg Wydawce z obowigzku jego rezlizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytulu.

2. Wydawcy przystuguje prawo wstrzymania w czgéci lub catoéci publikacji ogloszenia i lub reklamy z nastepujacych przyczyn:

a. Technicznych, technologicznych
b. Wniesienia przez osoby trzecie roszczen dot. Ogltoszenia i / lub reklamy lub ich publikacji w zakresie objetym zleceniem.
c. Opodinieniem zaplaty wynagrodzenia za publikacje jakiejkolwiek ogloszenia i/lub reklamy Ogloszeniodawcy w terminie okreslonym we

wiasciwym dokumencie.
d. Wystgpienia sity wyiszej zdefiniowanej w rozdziale VI Zasad ogélnych.

§6

1. Ogloszeniodawca moze dokona¢ wezesniejszej rezerwacji termindw i powierzchni na planowane reklamy iflub ogloszenia w formie
pisemnej, faksowej lub telefonicznej z pisemnym potwierdzeniem rezerwacji, nie péZniej niz w terminie okreslonym w aktualnie obowigzujacych
Cennikach wydawanych przez Wydawce czasopism, jednakie Wydawca zastrzega sobie prawo nie przyjecia zlecenia.

2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji przez Wydawceg jest posiadanie odpowiednich mozliwosci technicznych przy jednoczesnym
braku kolizji z harmonogramem wydawniczym obowigzujgcym dla konkretnego czasopisma oraz zobowigzanie sie Ogloszeniodawcy

do dostarczenia Zlecenia, o jakim mowa w § 4 w terminach okreslonych w Zleceniu.

3. Niedostarczenie pisemnego potwierdzenia Zlecenia w terminach ckreslonych w Zleceniu zwalnia Wydawce z obowiazku rezerwacji i jest

uwaiane za rezygnacje przez Ogloszeniodawce z zlecenia.

4. Wydawca ma prawo uzalezni¢ publikacje reklamy lub ogloszenia od wplacenia na poczet publikacji kwoty (przedplaty) do wysokosci pelnej

wartosci zlecenia we wskazanym przez siebie terminie.
5. Nie wyptacenie kwoty wymienionej w pkt. 4 poprzedzajgcym zwalnia Wydawce od obowigzku publikacji ogloszenia iflub reklamy.

§7
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1. Materialy ogloszeniowe i/lub reklamowe (logo, ilustracje zdjecia, materiaty graficzne gotowe do druku, itp.) Ogfoszeniodawca jest
zobowigzany dostarczy¢ do Wydawcy najpdiniej w terminach okreslonych w Zaméwieniu.

2. W przypadku niemoznosci opublikowania przez Wydawce ogloszenia iflub reklamy z powodu spoinionego dostarczenia przez
Ogloszeniodawce materiatow ogloszeniowych i / lub reklamowych, badi tez z powodu dostarczenia przez Ogloszeniodawce materiatéw
niezgodnych z wymogami technicznymi, koszt nie opublikowania ogtoszenia i/lub reklamy w caloéci pokrywa Ogloszeniodawca

3. Materialy reklamowe powinny spelniac wymagania okreslone w , Specyfikacji technicznej”.
4. Weryfikacji dostarczonych materiaiéw reklamowych iich zgodnosci z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik Wydawcy

5. W wypadku oddawania materialow reklamowych przygotowanych niezgodnie z wymaganiami zawartymi w ,Specyfikacji technicznej”
Ogloszeniodawca zobowigzany jest do ponownego dostarczenia poprawnie przygotowanych materiatow. Wydawca zastrzega sobie jednak praW(;
do podjecia dzialari majgcych na celu poprawienie reprodukcji reklamy. Dzialanie to przyblizy maksymalnie rezultat druku do dostarczonej

przez klienta odbitki probnej.

6. W wypadku ponownego oddania poprawionych, ewentualnie zmienionych materialdw, w zakresie tresci ogloszenia lub reklamy badz materiatu
graficznego, po ustalonym w zaméwieniu terminie, Wydawca zastrzega sobie prawo do obcigzenia Ogloszeniodawcy doplata w wysokoéci do 30%
(]

wartosci zlecenia.

7. Wydawca moze nie uwzglgdni¢ zmian, zgtoszonych po terminach okreslonych w zaméwieniu, jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe
ze wzgledéw technicznych lub innych zobowigzar Wydawcy, nie ponoszac 7 tego tytutu Zadnej odpowiedzialnoéci wobec Ogtoszeniodawcy

8. Jeieli zmiany w materiatach reklamowych i ogloszeniach, o ktérych mowa w ust. 5 niniejszego paragrafu, moglyby prowadzi¢ do
ewentualnego naruszenia praw autorskich, débr osobistych lub praw objetych ochrong przewidziang obowigzujgcymi przepisami ustawy
Prawo wiasnosci przemystowej, Ogloszeniodawca zobowigzany jest niezwlocznie poinformowaé o tym fakcie Wydawce.

9. lezeli niemoznosc wprowadzenia zmian do reklamy lub/i ogloszenia wynika z przyczyn okredlonych w ust, 8, a warunki techniczne nie pozwalajg
na ich publikacjg w wersji dostarczonej przez Ogloszeniodawce, Wydawca uprawniony jest do zaniechania publikacji reklamy lub/i ogloszenia
nie ponoszac z tego tytutu odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawey. ’

10. Materialy reklamowe, ogtoszenia i tresci PR dostarczene w przypadku wejé¢ na kilka wydar lub kilka magazynéw powinny by¢ dostarczone w
terminie zgodnym ze zleceniem dla pierwszego wydania, kolejne w przypadku zmiany tresci na co najmniej 30 dni przed kolejnym wydaniem — w
przeciwnym wypadku Wydawca publikuje poprzednig wersje materiatu reklamowego, ogtoszenia i treéci PR.

§ 8
1. Rezygnacja z zlecenia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Woplynigcie rezygnacji ze zlecenia nie powoduje obowigzku zaplaty za zlecenie po stronie Ogloszeniodawcy, jezeli nastapi nie poiniej niz w
terminach okreslonych w Zleceniu, chyba Ze Wydawca poniost koszty zwigzane z wykonaniem zlecenia.

3. lezeli rezygnacja wplynie po terminach okreslonych w zamdéwieniu, Ogloszeniodawca zobowigzany jest do zaptaty na rzecz Wydawcy kary
umownej w wysokosci 100% wartosci zlecenia w terminie 14 dni od dnia doreczenia przez Wydawce wezwania do zapiaty

4. Rezygnacja ze zlecenia Pakietowego — na kilka wydar lub wejéc na kilka roznych magazynéw moze nastapic na 30 dni przed kolejnym wydaniem
Ogloszeniodawca zobowigzany jest do zaptaty na rzecz Wydawcy kary umownej w wysokosci 55% wartosci calego pakietowego zlecenia w

terminie 7 dni od dnia dorgczenia przez Wydawce wezwania do zaptaty.

5. Postanowienia niniejszego paragrafu stosuje sig¢ odpowiednio w przypadkach rezygnacji z zlecenia w sytuacjach okreslonychw & 7 ust. 7, 819

oraz § 11 ust.3
IV Pfatnosc i rabaty
&9

1. Wynagrodzenie Wydawcy za zamdwicng powierzchnig wydawniczg jest ustalane na podstawie cennikéw, obowigzujacych w dniu

przyjecia zlecenia, o ile tres¢ samego zlecenia nie stanowi inaczej,

2. Wydawca zastrzega sobie prawo do modyfikowania cen sprzedawanej powierzchni wydawniczej poprzez ich podwyiszenie do 10%
wartoéci wskazanej w cennikach, obowigzujgcych u Wydawcy bez obowigzku powiadamiania o tym fakcie Ogtoszeniodawcy, chyba, Ze odrebna
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umowa zawarta z Ogloszeniodawcy lub jego przedstawicielem okresli doktadnie termin powiadamiania o takiej zmianie. Nie dotyczy to sytuacji

w ktorej strony przyjety i podpisaty zlecenie.

3. Wydawca zastrzega sobie prawo do podwyiszenia cen sprzedawanej powierzchni wydawniczej w przypadku nadzwyczajnej zmiany
stosunkow. W takim przypadku Wydawca zobowigzany jest niezwlocznie powiadomic o tym fakcie Ogloszeniodawce w terminie poprzedzajgcym

realizacje zlecenia.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo, do podwyzszania ceny $wiadczonych uslug w przypadku realizacji specyficznych, czyli innych niz okreélone

w niniejszych ogélnych zasadach, zlecer reklamowych.

5. W przypadku prezentacji w jednym ogloszeniu i/lub reklamie produktéw, ustug lub innych elementéw identyfikujacych wiecej niz jednego
Ogtoszeniodawce, lub dotyczy wigcej niz jednego produktu lub uslugi, Wydawca zastrzega sobie prawo do pobrania dodatkowej oplaty za kaida
prezentacje w wysokosci 10% ceny jedne] publikacji.

6. Ogtoszeniodawca jest zobowigzany do informowania Wydawcy o zaistnieniu sytuacji okreslonej w ust. 5 oraz upowaznia Wydawce do
podwyzszenia wynagrodzenia okreslonego w zaméwieniu o kwote za kaide dodatkowe $wiadczenie.

& 10
1. Faktury sy wystawiane przez Wydawce na Ogloszeniodawce w ciggu 7 dni od daty wykonania ustugi publikacji ogloszenia iflub reklamy.

2. Za zamdwiong powierzchnie wydawnicza Ogfoszeniodawca zobowigzany jest zaplacic Wydawcy wynagrodzenie po emisji reklamy, na
podstawie faktury VAT wystawionej przez Wydawce w terminie 14 dni od jej doreczenia.

3. Uchybienie powyiszemu terminowi platnosci spowoduje naliczanie odsetek ustawowych

4. W przypadku niedotrzymania terminu platnosci, o ktdrym mowa w ust. 2 powyzej, Wydawca ma takie prawo odmowit przyjecia zlecenia lub
wstrzymania publikacji nastepnych ogtoszen i/lub reklam Ogloszeniodawcy, lub dziatajacej w jego imieniu lub na rachunek osoby fizycznej bad:
prawnej, oraz odstapi¢ od zlecenia w calosci badz jego czgéci, a Ogloszeniodawca zobowiazany bedzie do zaplaty na rzecz Wydawcy kary umownej

jak w przypadku rezygnacji z zlecenia w sposéb okreslony w § 8 ust.3
5. Wydawca ma prawo uzaleZni¢ publikacjg ogfoszenia lub/i reklamy od dokenania przedptaty w sposdb okreélony w § 6 pkt. 415
V Reklamacje
§11

1. Reklamacje dotyczgce sposobu i jakosci realizacii zlecenia Ogloszeniodawca zobowigzany jest zglaszaé Wydawcy wytacznie na pismie listem
poleconym i nie poZniej niz w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury ktéra objety byt przedmiot zlecenia, chyba ie reklamacja dotyczy
Reklamy w postaci wklejek, wrzutek, insertdw badz innych materialow poligraficznych wtedy zgtaszanie reklamacji nie moze nastgpi¢ pdzniej niz
w terminie 10 dni od daty zakoriczenia sprzedazy magazynu w ktérym byty one zamieszczone.

2. Niedotrzymanie terminu zgloszenia reklamacji badi niezachowanie jej formy pisemnej powoduje utrate przez Ogloszeniodawce prawa
do reklamacji reklamy iflub ogloszenia badz tresci pr, jak tez kolejnych dotknigtych wadg lub usterka emisji tego samego materiatu.

3. W wypadku otrzymania przez Wydawce materialéw reklamowych wyprodukowanych niezgodnie z ,Specyfikacja techniczng”, badz
dostarczeniem ich niezgodnie z obowigzujgcym terminarzem, Ogloszeniodawca traci prawo do ewentualnej reklamacji i zrzeka sie 2 tego

tytutu wszelkich roszczert wobec Wydawcy.

§12
1. Reklamacja powinna zawierac rodzaj wad lub usterek opublikowanej reklamy i/lub ogloszenia wraz z uzasadnieniem.
2. Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnoéci dokonuje pracownik badZ upowainiony przedstawiciel Wydawcy.

3. Na rozpatrzenie reklamacji Wydaweca zastrzega sobie termin 10 dni roboczych. W przypadku, gdy reklamacja wymaga dodatkowych ekspertyz
podmiotow zewngtrznych (drukarnia, etc.), powyzszy termin przediuia sig o czas potrzebny na uzyskanie dodatkowe;] odpowiedzi od podmiotu

zewngtrznego.

§13

1. Ztoienie reklamacji nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowigzku optacenia publikacji kalejnych zaméwionych reklam iflub ogloszen.
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2. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjgcia reklamacji, jedli Ogloszeniodawca nie wywigzat sie z terminowego dokonania platnosci

wynikajgcego z podpisanego zlecenia.

3. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawcy za niezrealizowanie zlecenia z powodu przerw lub zaprzestania prac

drukarni, jak tez z powodu zaprzestania wydawania ckreélonego czasopisma.
4. Ogtoszeniodawca zrzeka sig niniejszym dochodzenia roszczen z powyzszych tytuldw wobec Wydawcy.

5. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przedmiotu zlecenia z wytacznej winy Wydawcy Ogioszeniodawca ma prawo do
otrzymania rekompensaty w postaci rabatu przy publikacji kolejnych ogfoszed i/lub reklam w {gcznej kwocie nieprzekraczajacej wartoéci nie
opublikowanego ogloszenia iflub reklamy lub dodatkowej jednorazowe]j emisji reklamy i/lub ogloszenia.

VI Sita wyisza i zdarzenia losowe
§14

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zlecenia w przypadku dzialania sily wyiszej. Przez site
wyiszg rozumie sig wszystkie zdarzenia iokolicznosci oraz ich skutki niezaleznie od woli stron, niedajace sie przewidzie¢, ktore zaszly po ztozeniu
zlecenia przez Ogloszeniodawce, powodujgc jej niewykonanie albo nienaleiyte wykonanie w czesci lub catosci. Przez site wyiszg rozumie
sig w szczegolnosci: wojng, powstania, rozruchy, stan wojenny, poiar, trzesienie ziemi, powédz i inne kleski Zywiolowe, a takze strajki, lokauty

i inne nadzwyczajne akcje majgce zwigzek ze sprawami pracowniczymi.
VIl Postanowienia koricowe
§15

1. Niniejsze ogélnie obowigzujgce warunki zamieszczania ogloszen i reklam w czasopismach wydawanych przez Wydawce wehodzg w iycie z

dniem 01.09.2011r.

2. Integralng czgscig ogolnie obowigzujgcych warunkdw zamieszczania ogfoszen i reklam w czasopismach wydawanych przez Wydawce stanowig
Zlecenie oraz aktualnie obowigzujgce Cenniki wydawanych przez wydawce czasopism a takie ,Specyfikacja techniczna” i +Harmonogramem
Wydawniczym” poszczegdlnych czasopism i wymaganiami cyfrowego przygotowywania reklam do druku.

Zatwierdzam

Biata Podlaska dn. 01 wrzeénia 2011 r.

Adam Horde

wiagclelel
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